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TIFFANY. IL“ROSA” ECONOMICO
DA200MILACOPIEINUNESTATE,

ALESSANDRA ROTA

la NN Compton Tiffany il re-
galolo hafatto sul serio: oltre due-
centomila copie vendute in una
manciatadisettimane eil top del-
la classifica estiva, sopra il premio Strega
Edoardo Nesi (Storie della mia gente). Si
perchélavventurainrosa, UnregalodaTif-
fany appunto, ambientata tra Londra, Du-
blino e New York firmata da Melissa Hill

(che con laraffinata commedia di Truman § J&
Capotenonhanullaachevedere, trannela § J* il | .
gioielleria) ésololapuntadidiamantediun - )
successo che stupisce anche gli “eredi” di  PRIMO SESTO , NONO
Vittorio Avanzini, patron del marchioN.C. “Unregaloda | “lisegretodi “Ii profumo
eattuale presidente. Tiffany” della Dante” di deltée
Nellalistainfatti traiprimidiecibestsel-  Hill&al primo Francesco dell’'amore”
ler tre appartengono alla casa editrice ro-  postodella Fioretti e al di Fiona Neill,
mana, fondata nel 1969 con sede ai Parioli.  classifica di sesto posto appena
Il primo & Un regalo da Tiffany, poic’é Ilse-  agosto, con nellatop ten uscito, &al
gretodiDantediFrancescoFioretti,unésor-  oltre 220mila delle nono postoin
dientechehaambientatoilsuonoirnellaFi- copie vendite classifica

Lleditore NewlonComptonha re che contengono 15 pagine dell’opera
donnato e classifiche dellie dalanciare (¢ accaduto per Un regaloda
wltisme settims con I‘ _ I';E ¥ Tiffany, per Il segreto di Dante, peril Car-

" - iy . nefice di Francesca Bertuzzi, ex alunna
Grazie anche al prezzi hassie dellascuolaHoldendiAlessandro Baric-
25 TS marke&;g pa;nﬁccm co come Lorenza Ghinelli del Divorato-
re). Dato non trascurabile il fatto che la
RSN Compton & venduta dalla gran-
renze del ’300, a ridosso della misteriosa  de distribuzione e dagli autogrill che, da
morte del Sommo Poeta e, ancorasalitoda - soli, promuovono campagne di abbatti-
pocoingraduatoriaunaltroromanzodalti- mento dei prezzi (anche selanuovaleg-
tolo accattivante If profumo del 12 e dell'a-  geinvigore dasettembre metteraunfre-
more (il profumo porta fortuna, vistoilsuc-  no agli sconti).
cesso di quello delle foglie dilimone di Cla- Sulnternetc’eunsito particolarmen-
ra Sanchez, Garzanti) scritto da unalondi-  te curato e sul web per la promozione
nese,FionaNeill, cheriproponeunasortadi  funziona il busmarketing: una specie di
grande freddo quasi tutto al femminile, tra  bombardamento mediatico a tema che
quarantenninostalgiche e problematiche.  si sviluppa sui siti. Per il giallo dantesco

Insomma la NEMISN & diventata un pie-  sono stati “allertati” tutti i portali dedi-
colo “caso”, anche in virtu di una capacita, catiall’Alighieri. Ecosiavverraperunal-
quella di “clonare” e seguire filoni di suc- tro thriller in uscita a settembre che ha
cessogenereDanBrownoseguiremodelet-  avutoneilibraiitalianiisuoisponsor, vi-
terarie comelachick lit. Epoicisonolerin-  stoche sara stampato in quasi centomi-
novate strategie di marketing. Comeilcon- la copie (tanto per capire: Un regalo da
tenimento dei prezzi: 9 euro e 90 contro i Tiffany come tiraturainiziale ne ha avu-
15/18 euro della concorrenza (politicaeco- - teventimila). Siintitola Il mercantedi li-
nomica questa cherisale inrealta agliesor-  bri,operaprimadiMarcelloSimoni,am-
di con i volumi di vent’anni fa a millelire).  bientato nell’anno del Signore 1205, cu-
Comeilrestyling delle copertine, moltopilt  po intrige dove svolazzano le tonache,
accattivanti e coniugate “al femminile”, brillano le spade dei templari, si muore
sullostilelanciatodaNeriPozzaeprosegui-  per amor di Dio o del diavolo, dipende:
to da Garzanti; cilavoraunteam di giovani  tutto per appropriarsi del prezioso ma-
grafici. Come i “Trentaduesimi”, librettini  noscritto Uter ventorum.
allegati a riviste e periodici di grandi tiratu-
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